
Nationale P-test: resultaten op een rij 
 

I n dit  docume nt  v indt  u de result aten van de P- test  die P1 onder  ongeveer 500 respondenten hield.  
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Algemene gegevens 

Wat is uw geslacht? 

Man 69%                                                         

Vrouw 31%                                                         

 

69%  van de respondenten is m an. 

 

Tot welke leeftijdscategorie behoort u? 

18 -  25 j aar 10%                                                         

25 -  40 j aar 45%                                                         

40 -  50 j aar 27%                                                         

50 -  60 j aar 15%                                                         

>  60 jaar 4%                                                         

 

45%  van de respondenten behoort  tot  de leeft ij dscat egor ie 25 Ð 40 jaar . 

 

Hoe hoog is uw (gezamenlijke) netto-maandinkomen? 

mi nder dan 1 .000 euro 5%                                                         

1.000 tot  1.500 euro 7%                                                         

1.500 tot  2.000 euro 9%                                                         

2.000 tot  2.500 euro 13%                                                         

2.500 tot  3.000 euro 14%                                                         

3.000 tot  3.750 euro 16%                                                         

3.750 tot  4.500 euro 9%                                                         

Meer dan 4 .500 euro 13%                                                         

Geen antwoord 14%                                                         

 

Dagelijkse boodschappen? 

1 66%                                                         

2 28%                                                         

3 4%                                                         



4 2%                                                         

5 0%                                                         

> 5 1%                                                         

 

De gemi ddelde groepseenheid bij  het  doen van de dagelij kse boodschappen is 1,4 . 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

1 28%                                                         

2 59%                                                         

3 6%                                                         

4 5%                                                         

5 1%                                                         

> 5 0%                                                         

 

De gemi ddelde groepseenheid bij  het  doen van de niet -dagelij kse boodschappen is 1,9 . 

 

Uit welke provincie komt U? 

Noord-Holland 29%                                                         

Zuid-Holland 24%                                                         

Zeeland 2%                                                         

Limb urg 3%                                                         

Noord- Brabant  10%                                                         

Gelder land 8%                                                         

Ut recht  8%                                                         

Over ij ssel 6%                                                         

Flevoland 6%                                                         

Drenthe 1%                                                         

Groningen 3%                                                         

Fr iesland 1%                                                         



Frequenties 

Dagelijkse boodschappen? (antwoorden man en vrouw) 

Dagelij ks 14%                                                         

2 tot  3 keer  per week 38%                                                         

3 tot  4 keer  per week 20%                                                         

1 keer per week 24%                                                         

1 keer per 2 weken 1%                                                         

1 keer per m aand 0%                                                         

1 keer per kwart aal 0%                                                         

2 tot  3 keer  per half 

j aar 

0%                                                         

2 tot  3 keer  per j aar 0%                                                         

1 keer per 2 j aar 0%                                                         

Nooit  1%                                                         

 

38%  van de respondenten doet  gem iddeld 2 ˆ  3 keer per week  de dagelij kse boodschappen.  

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten mannen) 

Dagelij ks 13%                                                         

2 tot  3 keer  per week 39%                                                         

3 tot  4 keer  per week 22%                                                         

1 keer per week 22%                                                         

1 keer per 2 weken 1%                                                         

1 keer per m aand 0,5%                                                         

1 keer per kwart aal 0,5%                                                         

Nooit  1%                                                         

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten vrouwen) 

Dagelij ks 15%                                                         

2 tot  3 keer  per week 39%                                                         

3 tot  4 keer  per week 18%                                                         

1 keer per week 26%                                                         

1 keer per 2 weken 2%                                                         

 



Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

Dagelij ks 1%                                                         

2 tot  3 keer  per week  8%                                                         

3 tot  4 keer  per week  1%                                                         

1 keer per week 30%                                                         

1 keer per 2 weken 29%                                                         

1 keer per m aand 20%                                                         

1 keer per kwart aal 5%                                                         

2 tot  3 keer  per half 

j aar 

2%                                                         

1 keer per half j aar 2%                                                         

2 tot  3 keer  per j aar 1%                                                         

1 keer per j aar 0%                                                         

Nooit  0%                                                         

Weet  niet  1%                                                         

 

30%  van de respondenten doet  gem iddeld 1 keer  per  week niet -dagelij kse boodschappen. 29%  doet  

dat  gemi ddeld 1 keer per t wee weken, terwij l 20%  mi nim aal 1 keer per m aand winkelt .  

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten mannen) 

Dagelij ks 0,5%                                                         

2 tot  3 keer  per week 8%                                                         

3 tot  4 keer  per week 1%                                                         

1 keer per week 30%                                                         

1 keer per 2 weken 31%                                                         

1 keer per m aand 20%                                                         

1 keer per kwart aal 4,5%                                                         

2 tot  3 keer  per half 

j aar 

1%                                                         

1 keer per half j aar 2%                                                         

2 tot  3 keer  per j aar 1%                                                         

1 keer per 4 j aar 0,5%                                                         

Weet  niet  0,5%                                                         

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten vrouw) 



Dagelij ks 0,5%                                                         

2 tot  3 keer  per week 8%                                                         

3 tot  4 keer  per week 1%                                                         

1 keer per week 32%                                                         

1 keer per 2 weken    26%                                                         

1 keer per m aand 19%                                                         

1 keer per kwart aal 7%                                                         

2 tot  3 keer  per half 

j aar 

3%                                                         

1 keer per half j aar 0.5                                                        

2 tot  3 keer  per j aar 2%                                                         

1 keer per j aar 0,5%                                                         

Weet  niet  0,5%                                                         

 

Een woonboulevard c.q. een winkelcentra met veel woonartikelen 

(meubilair, bedden, badkamers e.d.)? 

Dagelij ks 1%                                                         

2 tot  3 keer  per week 0%                                                         

3 tot  4 keer  per week 0%                                                         

1 keer per week 2%                                                         

1 keer per 2 weken 4%                                                         

1 keer per m aand 14%                                                         

1 keer per kwart aal 16%                                                         

2 tot  3 keer  per half 

j aar 

4%                                                         

1 keer per half j aar 14%                                                         

2 tot  3 keer  per j aar 10%                                                         

1 keer per j aar 14%                                                         

1 keer per 2 j aar 5%                                                         

1 keer per 3 j aar 1%                                                         

1 keer per 4 j aar 3%                                                         

Nooit  8%                                                         

Weet  niet  4%                                                         

 



16%  van de respondenten gaat  1 keer per kwartaal naar een woonboulevard. Daarnaast  blij kt  dat  

14%  van de respondenten 1 keer per m aand, 1 keer per half j aar en 1 keer per j aar een 

woonboulevard bezoekt . 

 

Een woonboulevard c.q. een winkelcentra met veel woonartikelen (meubilair, bedden, 

badkamers e.d.)? (resultaten mannen) 

Dagelij ks 0,5%                                                         

2 tot  3 keer  per week 0,5%                                                         

3 tot  4 keer  per week 0%                                                         

1 keer per week 2,5%                                                         

1 keer per 2 weken 4%                                                         

1 keer per m aand 15%                                                         

1 keer per kwart aal 18%                                                         

2 tot  3 keer  per half 

j aar 

4%                                                         

1 keer per half j aar 14%                                                         

2 tot  3 keer  per j aar 8%                                                         

1 keer per j aar 12,5%                                                         

1 keer per 2 j aar 4%                                                         

1 keer per 3 j aar 1%                                                         

1 keer per 4 j aar 3%                                                         

Nooit  8%                                                         

Weet  niet  4%                                                         

 

 

 

 

 

Een woonboulevard c.q. een winkelcentra met veel woonartikelen (meubilair, bedden, 

badkamers e.d.)? (resultaten vrouwen) 

 

3 tot  4 keer  per week 1%                                                         

1 keer per week 1%                                                         

1 keer per 2 weken 3%                                                         

1 keer per m aand 12%                                                         

1 keer per kwart aal 11%                                                         



2 tot  3 keer  per half 

j aar 

4%                                                         

1 keer per half j aar 12%                                                         

2 tot  3 keer  per j aar 13%                                                         

1 keer per j aar 16%                                                         

1 keer per 2 j aar 5%                                                         

1 keer per 3 j aar 1%                                                         

1 keer per 4 j aar 4%                                                         

Nooit  7%                                                         

Weet  niet  2%                                                         

 



Dag van de week 

Dagelijkse boodschappen? (meerdere antwoorden mogelijk) 

Maandag 28%                                                         

Dinsdag 20%                                                         

Woensdag 22%                                                         

Donderdag 716%                                                         

Vr ij dag 40%                                                         

Zaterdag 55%                                                         

Zondag 1%                                                         

Feestdagen 1%                                                         

 

Dagelijkse boodschappen? (herberekend naar totale waarde van 100) 

Maandag 15%                                                         

Dinsdag 11%                                                         

Woensdag 11%                                                         

Donderdag 9%                                                         

Vr ij dag 22%                                                         

Zaterdag 30%                                                         

Zondag 1%                                                         

Feestdagen 1%                                                         

 

30%  van de respondenten doet  de dagelij kse boodschappen op zaterdag. 22%  van de respondenten 

doet  de dagelij kse boodschappen op vr ij dag. 

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten mannen) 

Maandag 815%                                                         

Dinsdag 11%                                                         

Woensdag 11%                                                         

Donderdag 10%                                                         

Vr ij dag 20,5%                                                         

Zaterdag 31,5%                                                         

Zondag 1%                                                         



Feestdagen 1%                                                         

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten vrouwen) 

Maandag 416%                                                         

Dinsdag 10%                                                         

Woensdag 14%                                                         

Donderdag 7%                                                         

Vr ij dag 24%                                                         

Zaterdag 27%                                                         

Zondag 0%                                                         

 

 

Dagelijkse boodschappen? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

dgn dagelijks 

Vrouw Man 

Maandag 2,6%  3%  

Dinsdag 1,3%  0,7%  

Woensdag 1,3%  0,7%  

Donderdag 2,6%  2,7%  

Vrijdag 6%  2,7%  

Zaterdag  6,6%  11,4%  

Zondag 0 0,3%  

Feestdagen 0 1%  

Dinsdag;Vrijdag 6,6%  7%  

Vrijdag;Zaterdag 15,9%  15%  

Donderdag;Zaterdag 2%  4,3%  

Woensdag;Zaterdag 14,6%  11%  

Maandag;Vrijdag 9,3%  186%  

Dinsdag;Zaterdag 3,3%  5%  

Maandag;Zaterdag 7,3%  8%  

Dinsdag;Donderdag 1,3%  3%  

Woensdag;Vrijdag 4,6%  3,3%  

Maandag;Donderdag 4%  3,7%  



Maandag;Dinsdag 3,3%  2,7%  

Maandag;Woensdag 2%  2,3%  

Maandag;Dinsdag;Woensdag;Donderdag;Vrijdag;Zaterdag;Zondag 0,7%  0 

Woensdag;Donderdag 0,7%  0,7%  

Donderdag;Vrijdag 1,3%  2,3%  

Maandag;Dinsdag;Donderdag;Zaterdag 0 0,3%  

Maandag;Dinsdag;Woensdag;Donderdag;Vrijdag 0,7%  0 

Zaterdag;Zondag 0 1%  

Maandag;Dinsdag;Woensdag;Donderdag;Vrijdag;Zaterdag 0 0,3%  

Zaterdag;Feestdagen 0 0,3%  

Maandag;Woensdag;Zaterdag 0 0,3%  

Dinsdag;Woensdag 2%  0,3%  

Maandag;Dinsdag;Woensdag;Donderdag;Vrijdag;Zaterdag;Zondag;Feestdagen 0 0,3%  

 

Tota al 34%  66%  100%  

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (meerdere 

antwoorden mogelijk) 

Maandag 3%                                                         

Dinsdag 4%                                                         

Woensdag 8%                                                         

Donderdag 13%                                                         

Vr ij dag 24%                                                         

Zaterdag 78%                                                         

Zondag 16%                                                         

Feestdagen 1%                                                         

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (herberekend naar totale waarde 

van 100) 

Maandag 2%                                                         

Dinsdag 3%                                                         

Woensdag 5%                                                         

Donderdag 9%                                                         



Vrij dag 16%                                                         

Zaterdag 53%                                                         

Zondag 11%                                                         

Feestdagen 1%                                                         

 

53%  van de respondenten winkelt  op zaterdag. 16%  winkelt  op vr ij dag. 

 

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten mannen) 

Maandag 2,5%                                                         

Dinsdag 2,5%                                                         

Woensdag 4%                                                         

Donderdag 8%                                                         

Vr ij dag 15%                                                         

Zaterdag 55%                                                         

Zondag 12%                                                         

Feestdagen 1%                                                         

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten vrouwen) 

Maandag 2%                                                         

Dinsdag 4%                                                         

Woensdag 8%                                                         

Donderdag 11%                                                         

Vr ij dag 18%                                                         

Zaterdag 49%                                                         

Zondag 8%                                                         

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

dgn nt_dagelijks 

Man Vrouw 

Maandag 1%  0 

Dinsdag 0,7%  1,3%  



Woensdag 2%  4,6%  

Donderdag 2%  2%  

Vrijdag 5,5%  6%  

Zaterdag 41,7%  35,1%  

Zondag 1,7%  1,3%  

Feestdagen 1%  0 

Dinsdag;Zaterdag 1%  1,3%  

Zaterdag;Zondag 14,5%  10,6%  

Woensdag;Zaterdag 2,4%  6%  

Vrijdag;Zaterdag 13,4%  13,2%  

Donderdag;Zaterdag 5,9%  6,7%  

Donderdag;Vrijdag 1%  5,3%  

Maandag;Donderdag 0,7%  0,7%  

Woensdag;Vrijdag 0,3%   1,3%  

Maandag;Zondag 0 0,7%  

Maandag;Woensdag 0,3%  0 

Zaterdag;Feestdagen 0,7 %  0 

Maandag;Dinsdag 0,3%  0,7%  

Maandag;Zaterdag 0,7%  0 

Dinsdag;Vrijdag 0,7%  0,7%  

Donderdag;Zondag 0,7%  0 

Vrijdag;Zondag 0,3%   0 

Maandag;Dinsdag;Woensdag;Donderdag;Vrijdag;Zaterdag;Zondag;Feestdagen 0,3%   0 

Woensdag;Donderdag 0,3%  0 

Dinsdag;Donderdag 0,3%  1,3%  

Dinsdag;Woensdag 0 0,7% )  

Maandag;Vrijdag 0 0,7%  

 

 

Tota al 64%  36%  100%  

 



Woonboulevards en/of winkelcentra met veel woonartikelen? (meerdere 

antwoorden mogelijk) 

Maandag 3%                                                         

Dinsdag 2%                                                         

Woensdag 5%                                                         

Donderdag 4%                                                         

Vr ij dag 11%                                                         

Zaterdag 76%                                                         

Zondag 23%                                                         

Feestdagen 7%                                                         

 

 

Woonboulevards en/of winkelcentra met veel woonartikelen? 

(herberekend naar totale waarde van 100) 

Maandag 2%                                                         

Dinsdag 2%                                                         

Woensdag 4%                                                         

Donderdag 3%                                                         

Vr ij dag 8%                                                         

Zaterdag 58%                                                         

Zondag 18%                                                         

Feestdagen 5%                                                         

 

58%  van de respondenten gaat  op zaterdag naar een woonboulevard en/ of winkelcent ra me t  veel 

woonart ikelen. 18%  van de respondenten doet  dit  op zondag. 

 

Woonboulevards en/of winkelcentra met veel woonartikelen? (resultaten mannen) 

Maandag 2%                                                         

Dinsdag 2%                                                         

Woensdag 4%                                                         

Donderdag  (4%                                                         

Vr ij dag 8%                                                         

Zaterdag 56%                                                         

Zondag 17%                                                         



Feestdagen 7%                                                         

 

 

Woonboulevards en/of winkelcentra met veel woonartikelen? (resultaten vrouwen) 

Maandag 2%                                                         

Dinsdag 2%                                                         

Woensdag 5%                                                         

Donderdag 1%                                                         

Vr ij dag 9%                                                         

Zaterdag 61%                                                         

Zondag 18%                                                         

Feestdagen 2%                                                         

 

 

 

 

 

 

Woonboulevards en/of winkelcentra met veel woonartikelen? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

dgn woonboulevard 

Man Vrouw 

Maandag 2%  0 

Dinsdag 1,2%  0,7%  

Woensdag 2,4%  2,6%  

Donderdag 2,8%  0,7%  

Vrijdag 3,1%  4%  

Zaterdag 50,8%  47,7%  

Zondag 4,3%  9,3%  

Feestdagen 2,8%  0 

Zaterdag;Zondag 14,6%  9,9%  

Donderdag;Zondag 0,4%  0 

Maandag;Woensdag 0 0,7%  

Zondag;Feestdagen 3,1 %  1,5%  

Vrijdag;Zaterdag 5,9%  6,6%  



Zaterdag;Feestdagen 2,8%  1,5%  

Donderdag;Zaterdag 0,8%  0,7%  

Maandag;Dinsdag 0,4%  0,7%  

Woensdag;Zaterdag 0,4%  1,5%  

Maandag;Dinsdag;Woensdag;Donderdag;Vrijdag;Zaterdag 0,4%   0 

Woensdag;Donderdag 0,8%  0 

Maandag;Dinsdag;Woensdag;Donderdag;Vrijdag;Zaterdag;Zondag;Feestdagen 0,4%  0 

Woensdag;Feestdagen 0,4%  0 

Vrijdag;Zondag 0,4%  0 

Dinsdag;Woensdag 0 0,7%  

Maandag;Zaterdag 0 0,7%  

 

Tota al 65,4%  34,6%  100%  

 



Tijdstippen 

Dagelijkse boodschappen (tijdstip)? 

Ochtend t ot  12.00 uur 35%                                                         

Middag tot  18.00 uur 44%                                                         

Avond 37%                                                         

 

44%  doet  de boodschappen t ussen 12.00 Ð 18.00 uur . 

 

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten mannen) 

Ochtend t ot  12.00 uur 33%                                                         

Middag tot  18.00 uur 45%                                                         

Avond 39%                                                         

 

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten vrouwen) 

Ochtend t ot  12.00 uur 38%                                                         

Middag tot  18.00 uur 44%                                                         

Avond 34%                                                         

 

 

Dagelijkse boodschappen? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Dagdeel dagelijks 

Man Vrouw 

Ochtend tot 12.00 uur 24,4%  27,5%  

Middag tot 18.00 uur 31,9%  31,5%  

Avond 27,4%  25,5%  

Ochtend tot 12.00 

uur;Avond 

3,4%  3,3%  

Middag tot 18.00 

uur;Avond 

7,8%  4,7%  



Ochtend tot 12.00 

uur;Middag tot 18.00 

uur 

5,1%  7,4%  

 

 

Tota al 66,4%  33,6%  100%  

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

Ochtend t ot  12.00 uur 23%                                                         

Middag tot  18.00 uur 79%                                                         

Avond 14%                                                         

 

79%  winkelt  t ussen 12 .00 Ð 18.00 uur . 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten mannen) 

Ochtend t ot  12.00 uur 22%                                                         

Middag tot  18.00 uur 80%                                                         

Avond 14%                                                         

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten vrouwen) 

Ochtend t ot  12.00 uur 25%                                                         

Middag tot  18.00 uur 77%                                                         

Avond 13%                                                         

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

Wat is uw geslacht? 

 

Geslacht 

Dagdeel nt dagelijks 

Man Vrouw 

Ochtend tot 12.00 

uur 

13,9%  17,4%  

Middag tot 18.00 uur 64,6%  63,1%  

Avond 5,9%  4%  

Middag tot 18.00 

uur;Avond 

7,3%  8%  

Ochtend tot 12.00 

uur;Middag tot 

18.00 uur 

8%  6%  

Ochtend tot 12.00 

uur;Avond 

0,3%  1,3%  

 

Tota al 65,9%  34,1%  100%  

 

Woonboulevard en/of winkelcentra met veel woonartikelen? 

Ochtend t ot  12.00 uur 24%                                                         

Middag tot  18.00 uur 80%                                                         

Avond 9%                                                         

 

79%  gaat  naar  een woonboulevard tussen 12.00 Ð 18.00 uur . 

 

Woonboulevard en/of winkelcentra met veel woonartikelen? (resultaten mannen) 

Ochtend t ot  12.00 uur 21%                                                         

Middag tot  18.00 uur 81%                                                         

Avond 9%                                                         

 

 

Woonboulevard en/of winkelcentra met veel woonartikelen? (resultaten vrouw) 



Ochtend t ot  12.00 uur 28%                                                         

Middag tot  18.00 uur 77%                                                         

Avond 8%                                                         

 

 

Woonboulevard en/of winkelcentra met veel woonartikelen? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Dagdeel boulevard 

Man Vrouw 

Ochtend tot 12.00 uur 14%  20%  

Middag tot 18.00 uur 70%  64%  

Avond 5%  3%  

Ochtend tot 12.00 

uur;Middag tot 18.00 

uur 

7%  8%  

Middag tot 18.00 

uur;Avond 

4%  5%  

 

Tota al 65%  35%  100%  

 

 



Autogebruik 

 

Dagelijkse boodschappen (autogebruik) 

Alt ij d 39%                                                         

Vaak 25%                                                         

Soms  10%                                                         

Weinig 11%                                                         

Nooit  15%                                                         

 

64%  van de respondenten gebruikt  vaak  tot  alt ij d de aut o bij  het  doen van de boodschappen. 

 

Dagelijkse boodschappen 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Auto dagelijks 

sector 

Man Vrouw 

Altijd 39%  39%  

Vaak 22%  31%  

Soms 11%  9%  

Weinig 12%  8%  

Nooit 16 %  13%  

 

Tota al 66,6%  33,4 %  100%  

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen) (autogebruik) 

Alt ij d 43%                                                         

Vaak 20%                                                         

Soms  17%                                                         

Weinig 11%                                                         

Nooit  9%                                                         

 

63%  van de respondenten gebruikt  vaak  tot  alt ij d de aut o bij  het  w inkelen. 



 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen) 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Auto nt dagelijks sector 

Man Vrouw 

Altijd 46%  35,6%  

Vaak 18,3%  23,3%  

Soms 15,6%  19,2%  

Weinig 11,8%  11%  

Nooit 8,3%  11%  

 

Tota al 66,4%  33,6%  100%  

 

Woonboulevard / winkelcentra met veel woonartikelen (autogebruik) 

Alt ij d 75%                                                         

Vaak 12%                                                         

Soms  5%                                                         

Weinig 3%                                                         

Nooit  4%                                                         

 

87%  van de respondenten gebruikt  vaak  tot  alt ij d de aut o bij  het  bezoeken van een woonboulevard. 

 

Woonboulevard / winkelcentra met veel woonartikelen 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Auto woonboulevard 

Man Vrouw 

Altijd 73,8%  77,2%  

Vaak 12,7%  11,8%  

Soms 5%  5,9%  

Weinig 3,4%  2,9%  

Nooit 5%  2,2%  

 

Tota al 65,6%  34,3%  100%  



 

Gemiddelde bestedingen 

 

Wat besteedt u gemiddeld per keer aan dagelijkse boodschappen? 

00 -  10 euro 2%                                                         

10 -  20 euro 19%                                                         

20 -  30 euro 19%                                                         

30 -  40 euro 13%                                                         

40 -  50 euro 12%                                                         

50 -  60 euro 8%                                                         

60 -  70 euro 7%                                                         

70 -  80 euro 4%                                                         

>  80 euro 11%                                                         

Niets 0%                                                         

Weet  niet  6%                                                         

 

38%  van de respondenten geeft  aan dat  zij  gemi ddeld per boodschap tussen de !  10 ,00 en !  30,00 

uitgeeft . 

 

 

Wat besteedt u gemiddeld per keer aan dagelijkse boodschappen? (resultaten mannen) 

00 -  10 euro 2%                                                         

10 -  20 euro 18%                                                         

20 -  30 euro 19%                                                         

30 -  40 euro 14%                                                         

40 -  50 euro 12%                                                         

50 -  60 euro 6%                                                         

60 -  70 euro 7%                                                         

70 -  80 euro 5%                                                         

>  80 euro 11%                                                         

Niets 0%                                                         

Weet  niet  6%                                                         

 



Wat besteedt u gemiddeld per keer aan dagelijkse boodschappen? (resultaten vrouwen) 

00 -  10 euro 1%                                                         

10 -  20 euro 22%                                                         

20 -  30 euro 20%                                                         

30 -  40 euro 10%                                                         

40 -  50 euro 10%                                                         

50 -  60 euro 10%                                                         

60 -  70 euro 8%                                                         

70 -  80 euro 1%                                                         

>  80 euro 12%                                                         

Weet  niet  5%                                                         

 

 

Wat besteedt u gemiddeld per keer aan dagelijkse boodschappen? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Besteding dagelijkse 

sector 

Vrouw Man 

00 - 10 euro 1,4%  1,7%  

10 - 20 euro 21,8%  18%  

20 - 30 euro 19,7%  19%  

30 - 40 euro 10,2%  14,2%  

40 - 50 euro 10, 2%  12,5%  

50 - 60 euro 10,2%  6,2%  

60 - 70 euro 8,2%  6,9%  

70 - 80 euro 1,4%  4,8%  

> 80 euro 11,6%  10,7%  

Niets 0 0 

Weet niet 5,4%  5,9%  

 

Tota al 33,7%  66,3%  100%  

 



Wat besteedt u gemiddeld per keer aan niet dagelijkse boodschappen? 

(winkelen/funshoppen) 

00 -  25 euro 4%                                                         

25 -  50 euro 13%                                                         

50 -  75 euro 14%                                                         

75 -  100 euro 12%                                                         

100 -  125 euro 12%                                                         

125 -  150 euro 7%                                                         

150 -  200 euro 9%                                                         

200 -  250 euro 7%                                                         

250 -  350 euro 2%                                                         

350 -  450 euro 2%                                                         

450 -  750 euro 1%                                                         

750 -  1.000 euro 1%                                                         

>  1.000 euro 1%                                                         

Niets 0%                                                         

Weet  niet  16%                                                         

 

27%  geeft  gemi ddeld per  keer  tussen de !  25 ,00 en !  75,00 uit  bij  het  winkelen. 24%  geeft  

gemi ddeld t ussen de !  75,00 en !  125,00 uit . 

 

Wat besteedt u gemiddeld per keer aan niet dagelijkse boodschappen? 

(winkelen/funshoppen) (resultaten mannen) 

00 -  25 euro 3%                                                         

25 -  50 euro 11%                                                         

50 -  75 euro 11%                                                         

75 -  100 euro 12%                                                         

100 -  125 euro 12%                                                         

125 -  150 euro 7%                                                         

150 -  200 euro 11%                                                         

200 -  250 euro 7%                                                         

250 -  350 euro 3%                                                         

350 -  450 euro 2%                                                         

450 -  750 euro 1%                                                         

750 -  1.000 euro 1%                                                         



>  1.000 euro 1%                                                         

Niets 1%                                                         

Weet  niet  18%                                                         

 

Wat besteedt u gemiddeld per keer aan niet dagelijkse boodschappen? 

(winkelen/funshoppen) (resultaten vrouwen) 

00 -  25 euro 7%                                                         

25 -  50 euro 16%                                                         

50 -  75 euro 19%                                                         

75 -  100 euro 14%                                                         

100 -  125 euro 11%                                                         

125 -  150 euro 6%                                                         

150 -  200 euro 4%                                                         

200 -  250 euro 6%                                                         

250 -  350 euro 1%                                                         

350 -  450 euro 1%                                                         

450 -  750 euro 1%                                                         

750 -  1.000 euro 1%                                                         

Weet  niet  12%                                                         

 

Wat besteedt u gemiddeld per keer aan niet dagelijkse boodschappen? 

(winkelen/funshoppen) 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Besteding nt 

dagelijkse sector_1 

Man Vrouw 

00 - 25 euro 3,2%  6,9%  

25 - 50 euro 11%  15,9%  

50 - 75 euro 11%  19,3%  

75 - 100 euro 11,7%  13,8%  

100 - 125 euro 12%  11%  

125 - 150 euro 6,7%  6,2%  

150 - 200 euro 11%  4,1%  

200 - 250 euro 7%  5,5%  



250 - 350 euro 2,8%  1,4%  

350 - 450 euro 2,5%  1,4%  

450 - 750 euro 0,7%  0,7%  

750 - 1.000 euro 1%  1,4%  

> 1.000 euro 1%  0 

Niets 0,7%  0 

Weet niet 17,7%  12,4%  

 

Tota al 266,1%  33,8%  100%  

 



Zondagen 

Hoe vaak per jaar doet u op zondag uw dagelijkse of niet-dagelijkse 

boodschappen of bezoekt u woonwinkels of een woonboulevard? 

1x 13%                                                         

2x 12%                                                         

3x 6%                                                         

4x 10%                                                         

5x 3%                                                         

6x 6%                                                         

7x 1%                                                         

8x 3%                                                         

9x 1%                                                         

10x 4%                                                         

11x 1%                                                         

> 11x 8%                                                         

Nooit  25%                                                         

Weet  niet  7%                                                         

Anders 0%                                                         

 

25%  van de respondenten doet  nooit  op zondag boodschappen, noch winkelt  of bezoekt  een 

woonboulevard. 

 

Hoe vaak per jaar doet u op zondag uw dagelijkse of niet-dagelijkse boodschappen of 

bezoekt u woonwinkels of een woonboulevard? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

freq. zondagen 

Man Vrouw 

1x 11,4%  15,2%  

2x 12%  13,1%  

3x 7,1%  4,8%  

4x 8,9%  11%  

5x 2,5%  4,8%  

6x 6,4%  6,2%  



7x 1,4%  0,7%  

8x 3,4%  2, 8%  

9x 1%  1,4% )  

10x 3,4%  4,8%  

11x 0,7%  1,4%  

>11x 7,8%  6,9%  

Nooit 26,7%  20,7%  

Weet niet 6,8%  6,2%  

 

 

Tota al 66%  34%  100%  

 

Bent u tevreden met het aantal zondagsopenstellingen per jaar? 

Ja 73%                                                         

Nee 27%                                                         

 

73%  van de respondenten is tevreden me t  het  aantal zondagsopenstellingen per j aar . 

 



Motivatie voor winkelgedrag 

Dagelijkse boodschappen? (eerste motief) 

Dicht bij  huis 51%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

9%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

8%                                                         

Pr ij sniveau winkels 8%                                                         

Goedkoop 3%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 0%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

6%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 5%                                                         

Parkeertar ief 2%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

2%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

0%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

2%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

2%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

1%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

1%                                                         

 

Het  belangr ij kste eerst e m ot ief bij  het  doen van boodschappen is Òdicht bij  huisÓ (51% ) . Daarnaast  

vindt  9%  comp leetheid van het  winkelaanbod, en 8%  comp leet heid van de art ikelen in de 

assort ime nten en het  pr ij sniveau van winkels belangr ij k als eerste m ot ief . 



 

Dagelijkse boodschappen? (eerste motief) (resultaten mannen) 

Dicht bij  huis 52%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

10%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

8%                                                         

Pr ij sniveau winkels 7%                                                         

Goedkoop 2%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 0%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

5%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 5%                                                         

Parkeertar ief 3%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

1,5%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

0%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

3%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

1,5%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

1%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

1%                                                         

 

 

Dagelijkse boodschappen? (eerste motief) (resultaten vrouwen) 

Dicht bij  huis 48%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

8%                                                         



Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

6%                                                         

Pr ij sniveau winkels 8%                                                         

Goedkoop 6%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 0%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

8%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 5%                                                         

Parkeertar ief 0%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

2%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

1%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

0%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

3%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

0%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

0%                                                         

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Dagelijkse boodschappen? (tweede motief) 

Dicht bij  huis 12%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

17%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

15%                                                         

Pr ij sniveau winkels 12%                                                         

Goedkoop 6%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 2%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

9%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 15%                                                         

Parkeertar ief 2%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

3%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

0%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

3%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

2%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

1%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

0%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

2%                                                         

 



Belangr ij ke tweede m ot ieven zij n bij  het  doen van de boodschappen in 17%  van de gevallen de 

comp leet heid van het  winkelaanbod. Voor 15%  zij n de parkeermo gelij kheden en de com pleetheid 

van de art ikelen in het  assort im ent  mo t ieven. 

 

Dagelijkse boodschappen? (tweede motief) (resultaten mannen) 

Dicht bij  huis 10%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

18%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

15%                                                         

Pr ij sniveau winkels 12%                                                         

Goedkoop 7%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 2%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

229%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 14%                                                         

Parkeertar ief 2%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

2%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

0%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

4%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

1,5%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

1,5%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

0%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

2%                                                         

 

Dagelijkse boodschappen? (tweede motief) (resultaten vrouwen) 

Dicht bij  huis 14%                                                         



Com pleetheid 

winkelaanbod 

14%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

14%                                                         

Pr ij sniveau winkels 14%                                                         

Goedkoop 6%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 1%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

8%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 17%                                                         

Parkeertar ief 1%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

5%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

1%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

2%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

2%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

0%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

2%                                                         

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen? (winkelen/funshoppen)... (eerste motief) 

Dicht bij  huis 13%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

33%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

10%                                                         



Prij sniveau winkels 2%                                                         

Goedkoop 2%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 10%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

5%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 5%                                                         

Parkeertar ief 2%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

1%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

0%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

5%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

8%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

0%                                                         

Anders 1%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

2%                                                         

 

Het  belangr ij kste eerst e m ot ief bij  het  winkelen is comp leetheid van het  winkelaanbod (33% ) .  

Daarnaast  worden dichtbij  huis (13% )  en com pleetheid van de art ikelen in de assort ime nten en 

sfeer/ uit st raling genoemd  ( beiden 10% ) . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen? (winkelen/funshoppen)... (eerste motief) (resultaten 

mannen) 

Dicht bij  huis 12%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

29%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

9%                                                         

Pr ij sniveau winkels 1.5%                                                         

Goedkoop 1,5%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 12%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

6%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 6%                                                         

Parkeertar ief 2%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

0%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

0%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

7%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

9%                                                         

Enige winkelgebied /  1%                                                         



geen andere keuze 

Overdekt  

winkelcent rum  

0%                                                         

Anders 1,5%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

1,5%                                                         

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen? (winkelen/funshoppen)... (eerste motief) (resultaten 

vrouwen) 

Dicht bij  huis 16%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

39%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

11%                                                         

Pr ij sniveau winkels 2%                                                         

Goedkoop 3%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 7,5%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

4%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 5%                                                         

Parkeertar ief 0,5%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

2%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

0%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

2%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

7%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

0,5%                                                         

Anders 0%                                                         



Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

0,5%                                                         

 

Niet-dagelijkse boodschappen? (winkelen/funshoppen)... (tweede 

motief) 

Dicht bij  huis 5%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

16%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

9%                                                         

Pr ij sniveau winkels 5%                                                         

Goedkoop 0%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 13%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

13%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 12%                                                         

Parkeertar ief 3%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

2%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

1%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

5%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

8%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

2%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

5%                                                         

 



Belangr ij ke tweede m ot ieven bij  het  w inkelen zij n de comp leet heid van het  winkelaanbod (16% ) , de 

sfeer  en uit st raling en bereikbaarheid per aut o (13% )  en de parkeermo gelij kheden (12% ) . 

 

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen? (winkelen/funshoppen)... (tweede motief) (resultaten 

mannen) 

Dicht bij  huis 5%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

17%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

9%                                                         

Pr ij sniveau winkels 5%                                                         

Goedkoop 0%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 12%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

15%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 10%                                                         

Parkeertar ief 3%                                                         

Op route van /  naar  

werk 

1%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

2%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

0%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

6%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

7%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

0%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

1%                                                         

Anders 1%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

6%                                                         

 



 

 

 

 

 

Niet-dagelijkse boodschappen? (winkelen/funshoppen)... (tweede motief) (resultaten 

vrouwen) 

Dicht bij  huis 5%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

17%                                                         

Com pleetheid aanbod 

art ikelen 

9%                                                         

Pr ij sniveau winkels 5%                                                         

Goedkoop 0%                                                         

Sfeer  /  uit st raling 13,5%                                                         

Bereikbaarheid per 

aut o 

9,5%                                                         

Parkeerm ogelij kheden 14%                                                         

Parkeertar ief 2% )                                                         

Op route van /  naar  

werk 

1%                                                         

Op de rout e van /  naar 

andere act iv iteit en 

1%                                                         

Com binat ie m et  

bezoek fami lie /  

vr ienden 

1%                                                         

Kwaliteit  winkels /  

producten /  service 

4%                                                         

Aanwezigheid 

bepaalde winkels 

10%                                                         

Enige winkelgebied /  

geen andere keuze 

1%                                                         

Overdekt  

winkelcent rum  

3%                                                         

Anders 0%                                                         

Weet  niet ,  resp. geen 

tweede keuze 

4%                                                         

 



Tijdsbesteding 

Dagelijkse boodschappen? 

00 -  1/ 2 uur 56%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 33%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 8%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 2%                                                         

2 -  3 uur 0%                                                         

3 -  4 uur 0%                                                         

4 -  5 uur 0%                                                         

>  5 uur 0%                                                         

 

56%  van de respondenten geeft  aan tussen de 0 Ð 30 mi nut en t e doen over  de boodschappen, 

terwij l 33%  aangeeft  hier 0 Ð 60 m inuten over te doen. 

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten mannen) 

00 -  1/ 2 uur 57%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 32%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 8%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 2%                                                         

2 -  3 uur 0%                                                         

3 -  4 uur 0%                                                         

4 -  5 uur 0%                                                         

>  5 uur 1%                                                         

 

Dagelijkse boodschappen? (resultaten vrouwen) 

00 -  1/ 2 uur  49%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 39%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 10%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 1%                                                         

2 -  3 uur 0%                                                         

3 -  4 uur 1%                                                         

 



Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

00 -  1/ 2 uur 24%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 5%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 10%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 17% )                                                         

2 -  3 uur 27%                                                         

3 -  4 uur 12%                                                         

4 -  5 uur 4%                                                         

>  5 uur 2%                                                         

 

29%  van de respondenten winkelt  t ussen de 0 Ð 60 mi nuten, terwij l 27%  tussen de 1 ˆ  2 uur  en 2 ˆ  

3 uur  w inkelt . 

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten mannen) 

00 -  1/ 2 uur 20%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 7%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 11%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 18%                                                         

2 -  3 uur 29%                                                         

3 -  4 uur 10%                                                         

4 -  5 uur 4%                                                         

>  5 uur 2%                                                         

 

Niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? (resultaten vrouwen) 

00 -  1/ 2 uur 21%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 3%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 8%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 18%                                                         

2 -  3 uur 27%                                                         

3 -  4 uur 17%                                                         

4 -  5 uur 4%                                                         

>  5 uur 1%                                                         

 



Woonboulevard / winkelcentra met veel woonartikelen? 

00 -  1/ 2 uur 25%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 4%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 13%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 16%                                                         

2 -  3 uur 27%                                                         

3 -  4 uur 10%                                                         

4 -  5 uur 4%                                                         

>  5 uur 1%                                                         

 

29%  van de respondenten bezoekt  een woonboulevard tussen de 0 Ð 60 mi nuten en tussen de 1 ˆ  2 

uur . 27%  bezoekt  een woonboulevard t ussen de 2 ˆ  3 uur . 

 

Woonboulevard / winkelcentra met veel woonartikelen? (resultaten mannen) 

00 -  1/ 2 uur 23%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 3%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 14%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 17%                                                         

2 -  3 uur 26%                                                         

3 -  4 uur 10%                                                         

4 -  5 uur 4%                                                         

>  5 uur 2%                                                         

 

Woonboulevard / winkelcentra met veel woonartikelen? (resultaten vrouwen) 

00 -  1/ 2 uur 18%                                                         

1/ 2 uur  -  1 uur 7%                                                         

1 uur  -  1 1/ 2 uur 12%                                                         

1 1/ 2 uur  -  2 uur 15%                                                         

2 -  3 uur 31%                                                         

3 -  4 uur 12%                                                         

4 -  5 uur 5%                                                         

>  5 uur 1%                                                         

 

 



Parkeren 

 

Waar parkeert u uw auto het liefste als u gaat winkelen of boodschappen 

gaat doen? U kunt meerdere antwoorden geven. 

St raat  22%                                                         

Parkeerterrein 36%                                                         

Parkeergarage 

bovengronds 

23%                                                         

Parkeergarage 

ondergronds 

24%                                                         

Geen voorkeur 38%                                                         

 

Waar parkeert u uw auto het liefste als u gaat winkelen of boodschappen gaat doen? U 

kunt meerdere antwoorden geven. (herleid naar score=100) 

St raat   15%                                                         

Parkeerterrein 25%                                                         

Parkeergarage 

bovengronds 

16%                                                         

Parkeergarage 

ondergronds 

17%                                                         

Geen voorkeur 27%                                                         

 

33%  van de respondenten parkeert  de auto het  liefst  in een parkeergarage ( ondergronds of 

bovengronds) . 27%  heeft  geen voorkeur en 25%  parkeert  het  liefst e op een parkeerterrein. 

 

Welke parkeervakken hebben uw voorkeur? U kunt meerdere antwoorden 

geven.  

Haaks (90 graden)  op 

de weg /  r ij baan 

20%                                                         

Schuin (70 graden)  op 

de weg /  r ij baan 

44%                                                         

Parallel aan de weg /  

r ij baan 

12% )                                                         

Geen voorkeur 38%                                                         

 



 

Welke parkeervakken hebben uw voorkeur? U kunt meerdere antwoorden geven. (herleid 

naar score=100) 

Haaks (90 graden)  op 

de weg /  r ij baan 

18%                                                         

Schuin (70 graden)  op 

de weg /  r ij baan 

39%                                                         

Parallel aan de weg /  

r ij baan 

10%                                                         

Geen voorkeur 33%                                                         

 

39%  van de respondenten parkeert  zij n of haar auto het  l iefste schuin op de weg of  r ij baan, in een 

hoek van 70 graden. 33%  m aakt  het  niet  uit  hoe de parkeervakken gesit ueerd zij n. 

 

In steeds meer gemeenten in Nederland zijn er dynamische Parkeer 

Verwijs Systemen (PVS). Zij geven aan waar parkeergarages zijn en of er 

nog parkeerplaatsen vrij zijn. Laat u zich bij een eerste bezoek aan een 

gemeente door zo'n systeem leiden? 

Ja 74%                                                         

Nee 26%                                                         

 

74%  van de respondenten laat  zich bij  een eerste bezoek aan een geme ente, stad of winkelgebied 

leiden door  een aanwezig PVS. 

 

Laat u zich bij een vervolgbezoek door het Parkeer Verwijs Systeem (PVS) 

leiden? 

Ja 55%                                                         

Nee 45%                                                         

 

55%  van de respondenten laat  zich bij  een vervolgbezoek ook nog leiden door  het  PVS. 

 



Welke voorzieningen moeten minimaal aanwezig zijn wilt u een gemeente 

of winkelcentrum bezoeken voor niet-dagelijkse boodschappen. 

(winkelen/funshoppen) bezoeken? Geef maximaal 3 publiektrekkers aan. 

 

Eerste voorkeur     

Mode /  t ext iel 51%                                                         

Woningen /  inr icht ing 4%                                                         

Bruin & witgoed 1%                                                         

Doe- het - zelf 2%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 2%                                                         

Cadeau-art ikelen 3%                                                         

Bank 1%                                                         

Horeca 6%                                                         

Musea 1%                                                         

Bioscopen 0%                                                         

Fun 1%                                                         

Theater 1%                                                         

Warenhuizen 13%                                                         

Speciaalzaken 6%                                                         

Kunsthandelaars 0%                                                         

CD /  DVD winkels 2%                                                         

Elekt ronica zaken 4%                                                         

Fot ografie 1%                                                         

Anders, nl 2%                                                         

 

51%  van de respondenten geeft  aan dat  in een winkelcent rum mi nim aal m ode of text iel aanwezig 

mo et  zij n. 13%  k iest  voor de mi nim ale aanwezigheid van warenhuizen. 

  

 

Eerste voorkeur  (resultaten mannen) 

Mode /  t ext iel 41,5%                                                         

Woningen /  inr icht ing 6%                                                         

Bruin & witgoed 2%                                                         

Doe- het - zelf 2%                                                         



Huishoudelij ke art ikel 2%                                                         

Cadeau-art ikelen 4%                                                         

Bank 1%                                                         

Horeca 7,5%                                                         

Musea 2%                                                         

Bioscopen 0%                                                         

Fun 1%                                                         

Theater 1%                                                         

Warenhuizen 13%                                                         

Speciaalzaken 17%                                                         

Kunsthandelaars 10%                                                         

CD /  DVD winkels 2%                                                         

Elekt ronica zaken 6%                                                         

Fot ografie 1%                                                         

Anders, nl 1%                                                         

 

 

Eerste voorkeur  (resultaten vrouwen) 

Mode /  t ext iel 68%                                                         

Woningen /  inr icht ing 2%                                                         

Bruin & witgoed 0%                                                         

Doe- het - zelf 1%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 4%                                                         

Cadeau-art ikelen 1%                                                         

Bank 1%                                                         

Horeca 2,5%                                                         

Musea 0%                                                         

Bioscopen 0%                                                         

Fun 0%                                                         

Theater 0%                                                         

Warenhuizen 13%                                                         

Speciaalzaken 4%                                                         

Kunsthandelaars 0%                                                         

CD /  DVD winkels 0%                                                         

Elekt ronica zaken 1%                                                         



Fot ografie 0%                                                         

Anders, nl 2,5%                                                         

 

Tweede voorkeur     

Mode /  t ext iel 12%                                                         

Woningen /  inr icht ing 14%                                                         

Bruin & witgoed 3%                                                         

Doe- het - zelf 3%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 10%                                                         

Cadeau-art ikelen 12%                                                         

Bank 1%                                                         

Horeca 8%                                                         

Musea 3%                                                         

Bioscopen 2%                                                         

Fun 3%                                                         

Theater 1%                                                         

Warenhuizen 12%                                                         

Speciaalzaken 6%                                                         

Kunsthandelaars 1%                                                         

CD /  DVD winkels 3%                                                         

Elekt ronica zaken 5%                                                         

Fot ografie 0%                                                         

Anders, nl 1%                                                         

 

Tweede voorkeur van de respondenten qua brancher ing is:  woningen/ inr icht ing 14% ;  mo de en 

text iel, cadeau-art ikelen en warenhuizen 12% ;  huishoudelij ke art ikelen 10% . 

 

Tweede voorkeur  (resultaten mannen) 

Mode /  t ext iel 10%                                                         

Woningen /  inr icht ing 13%                                                         

Bruin & witgoed 4%                                                         

Doe- het - zelf 3%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 10%                                                         

Cadeau-art ikelen 7%                                                         



Bank 0,5%                                                         

Horeca 8%                                                         

Musea 3,5%                                                         

Bioscopen 1%                                                         

Fun 3%                                                         

Theater 2%                                                         

Warenhuizen 12,5%                                                         

Speciaalzaken 8%                                                         

Kunsthandelaars 1%                                                         

CD /  DVD winkels 4%                                                         

Elekt ronica zaken 8%                                                         

Fot ografie 0,5%                                                         

Anders, nl 1%                                                         

 

Tweede voorkeur  (resultaten vrouwen) 

Mode /  t ext iel 16%                                                         

Woningen /  inr icht ing 16%                                                         

Bruin & witgoed 2%                                                         

Doe- het - zelf 2%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 9%                                                         

Cadeau-art ikelen 21%                                                         

Bank 2%                                                         

Horeca 10%                                                         

Musea 1%                                                         

Bioscopen 3%                                                         

Fun 1%                                                         

Theater 0%                                                         

Warenhuizen 10%                                                         

Speciaalzaken 2%                                                         

Kunsthandelaars 0%                                                         

CD /  DVD winkels 1%                                                         

Elekt ronica zaken 2%                                                         

Fot ografie 0%                                                         

Anders, nl 2%                                                         

 



 

Derde voorkeur     

Mode /  t ext iel 7%                                                         

Woningen /  inr icht ing 5%                                                         

Bruin & witgoed 1%                                                         

Doe- het - zelf 5%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 8%                                                         

Cadeau-art ikelen 12%                                                         

Bank 3%                                                         

Horeca 16%                                                         

Musea 1%                                                         

Bioscopen 4%                                                         

Fun 2%                                                         

Theater 1%                                                         

Warenhuizen 12%                                                         

Speciaalzaken 10%                                                         

Kunsthandelaars 0%                                                         

CD /  DVD winkels 3%                                                         

Elekt ronica zaken 7%                                                         

Fot ografie 1%                                                         

Anders, nl 2%                                                         

 

Belangr ij ke derde voorkeur  bij  de brancher ing is:  horeca 16% ;  cadeau-art ikelen en warenhuizen 

12%  en speciaalzaken 10% .  

 

 

Derde voorkeur  (resultaten mannen) 

Mode /  t ext iel 7%                                                         

Woningen /  inr icht ing 5%                                                         

Bruin & witgoed 2%                                                         

Doe- het - zelf 6%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 7%                                                         

Cadeau-art ikelen 10%                                                         

Bank 3%                                                         



Horeca 15%                                                         

Musea 2%                                                         

Bioscopen 4%                                                         

Fun 2%                                                         

Theater 2%                                                         

Warenhuizen 9%                                                         

Speciaalzaken 9%                                                         

Kunsthandelaars 0,5%                                                         

CD /  DVD winkels 4%                                                         

Elekt ronica zaken 10%                                                         

Fot ografie 1%                                                         

Anders, nl 1,5%                                                         

 

Derde voorkeur  (resultaten vrouwen) 

Geen me ning 18%                                                         

Mode /  t ext iel 6%                                                         

Woningen /  inr icht ing 4%                                                         

Bruin & witgoed 0%                                                         

Doe- het - zelf 4%                                                         

Huishoudelij ke art ikel 7%                                                         

Cadeau-art ikelen 12%                                                         

Bank 1%                                                         

Horeca 15%                                                         

Musea 0%                                                         

Bioscopen 3%                                                         

Fun 1%                                                         

Theater 0%                                                         

Warenhuizen 14%                                                         

Speciaalzaken 10%                                                         

Kunsthandelaars 0%                                                         

CD /  DVD winkels 1%                                                         

Elekt ronica zaken 1%                                                         

Fot ografie 0%                                                         

Anders, nl 1%                                                         

 



Waar bepaalt u uw parkeerlocatie? U kunt meerdere antwoorden geven. 

Thuis 39%                                                         

Aut o 43%                                                         

Werk 4%                                                         

Stad /  cent rum  49%                                                         

Anders, nl . . . 5%                                                         

 

Waar bepaalt u uw parkeerlocatie? U kunt meerdere antwoorden geven. (herleid tot 

score=100) 

Thuis 27%                                                         

Aut o 31%                                                         

Werk 3%                                                         

Stad /  cent rum  35%                                                         

Anders, nl . . . 4%                                                         

 

35%  van de respondenten bepaalt  zodra ze in de stad zij n aangekom en waar de aut o wordt  

geparkeerd. 

 

Waar bepaalt u uw parkeerlocatie? U kunt meerdere antwoorden geven. 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Waar Bepaalt parkeerlocatie 

Man Vrouw 

Thuis 16 ,3%  17%  

Auto 18,8%  19,3%  

Werk 0,8%  0 

Stad / centrum 23,7%  31,1%  

Anders, nl ... 5,3%  3%  

Auto;Stad / centrum 9,8%  9,6%  

Thuis;Stad / centrum 6,5%  4,4%  

Thuis;Auto 8,2%  8,1%  

Thuis;Auto;Stad / centrum 4,9%  5,2%  

Thuis;Werk 2%  0 

Thuis;Auto;Werk;Stad / centrum 1,2%  0 



Auto;Werk;Stad / centrum 0,4%  0 

Werk;Stad / centrum 0,8%  0 

Thuis;Werk;Stad / centrum 0 2,2%  

Thuis;Anders, nl ... 0,4%  0 

Auto;Anders, nl ... 0,4%  0 

Thuis;Auto;Stad / centrum;Anders, nl 

... 

0,4%  0 

 

Tota al 64,5%  35.5%  100%  

 

 

Hoe bepaalt u uw route naar de parkeerlocatie? U kunt meerdere 

antwoorden geven.  

Bewegwij zer ing 45%                                                         

I nternet  24%                                                         

Stadsplat tegrond 15%                                                         

Wegenkaart  7%                                                         

Parkeer Verwij s 

Systeem  

39%                                                         

Rout ine 51%                                                         

Anders 11%                                                         

 

 

Hoe bepaalt u uw route naar de parkeerlocatie? U kunt meerdere antwoorden geven. 

(herleid tot score=100) 

Bewegwij zer ing 24%                                                         

I nternet  12%                                                         

Stadsplat tegrond 8%                                                         

Wegenkaart  3%                                                         

Parkeer Verwij s 

Systeem  

20%                                                         

Rout ine 27%                                                         

Anders 11%                                                         

 



44%  van de respondenten bepaalt  de route m et  behulp van een PVS of bewegwij zer ing. Andere 

belangr ij ke factor is rout ine (27% ) . 

 

 

Hoe bepaalt u uw route naar de parkeerlocatie? U kunt meerdere antwoorden geven 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Hoe bepaalt 

Man Vrouw 

Bewegwijzering 9%  8,8%  

Internet 14%  5,1%  

Stadsplattegrond 3,2%  1,5%  

Wegenkaart 0,8%  0,7%  

Parkeer Verwijs Systeem 2,5%  7,3%  

Routine 17,6%  19%  

Anders 6,6%  3%  

Bewegwijzering;Internet 1,2%  1,5%  

Internet;Wegenkaart 0,4%  0,7%   

Parkeer Verwijs Systeem;Routine 4%  5,1%  

Bewegwijzering;Parkeer Verwijs Systeem 6,1%  10,9%  

Bewegwijzering;Wegenkaart;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 0,4%  0 

Bewegwijzering;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 7,4%  3%  

Bewegwijzering;Routine 4%  7,3%  

Internet;Parkeer Verwijs Systeem 1,2%  1,5%  

Bewegwijzering;Internet;Parkeer Verwijs Systeem 1,6%  1,5%   

Internet;Stadsplattegrond;Wegenkaart;Parkeer Verwijs 

Systeem;Routine 

0,4%  0,7%  

Internet;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 2,5%  1,5%  

Bewegwijzering;Internet;Stadsplattegrond 0,8%  1,5%  

Internet;Routine 1,6%  3%  

Bewegwijzering;Stadsplattegrond;Routine 1,2%  3%  

Stadsplattegrond;Routine 0,8% )  1,5%   

Bewegwijzering;Stadsplattegrond;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 0,4%  0,7%  

Internet;Stadsplattegrond 1,2%  1,5%   

Bewegwijzering;Internet;Parkeer Verwijs Systeem;Routine;Anders 0,4%  0 



Bewegwijzering;Internet;Stadsplattegrond;Parkeer Verwijs 

Systeem;Routine 

0,8%  0 

Bewegwijzering;Internet;Stadsplattegrond;Routine 0,8%   0,7%  

Bewegwijzering;Internet;Routine 0,8%  1,5%  

Internet;Wegenkaart;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 0,8%  0 

Bewegwijzering;Parkeer Verwijs Systeem;Anders 2%  0 

Bewegwijzering;Parkeer Verwijs Systeem;Routine;Anders 0,8%  0 

Bewegwijzering;Internet;Stadsplattegrond;Parkeer Verwijs Systeem 0,4%  0 

Stadsplattegrond;Parkeer Verwijs Systeem 1,6%  0,7%  

Internet;Anders 0,4%  0,7%   

Internet;Stadsplattegrond;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 0,4%  0 

Internet;Stadsplattegrond;Wegenkaart;Parkeer Verwijs Systeem 0,4%  0 

Wegenkaart;Parkeer Verwijs Systeem 0,4%  0 

Routine;Anders 1,2%  0,7%  

Stadsplattegrond;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 0,8%  0 

Bewegwijzering;Routine;Anders 0,4% )  1,5%  

Bewegwijzering;Internet;Parkeer Verwijs Systeem;Routine 1,2%  1,5%   

Bewegwijzering;Internet;Wegenkaart;Parkeer Verwijs Systeem 0,4%  0 

Bewegwijzering;Internet;Stadsplattegrond;Wegenkaart 0,4%  0 

Bewegwijzering;Stadsplattegrond;Parkeer Verwijs Systeem 0,8%  0,7%   

Wegenkaart;Routine 0,8%  0 

Parkeer Verwijs Systeem;Anders 1,2%  0 

Bewegwijzering;Stadsplattegrond 0,4%  0 

Bewegwijzering;Anders 0,4%  0 

Bewegwijzering;Internet;Wegenkaart;Parkeer Verwijs 

Systeem;Routine 

0,4%  0,7%  

Bewegwijzering;Wegenkaart;Routine 0,4%   0 

Bewegwijzering;Stadsplattegrond;Wegenkaart;Parkeer Verwijs 

Systeem 

0,4%  0 

Bewegwijzering;Internet;Stadsplattegrond;Wegenkaart;Routine 0,4%  0 

Stadsplattegrond;Wegenkaart;Parkeer Verwijs Systeem 0 0,7%  

Bewegwijzering;Stadsplattegrond;Wegenkaart 0,4%  0 

Bewegwijzering;Stadsplattegrond;Wegenkaart;Routine 0,4%  0 



Bewegwijzering;Internet;Stadsplattegrond;Wegenkaart;Parkeer 

Verwijs Systeem 

0 0,7%  

 

Tota al 64%  36%  100%  

 

Bezoekt u vaker een parkeerlocatie, als u volledige of gedeeltelijke 

tegemoetkoming krijgt van de parkeerkosten? 

Ja, 

hoogst waarschij nlij k 

wel 

51%                                                         

Ja, mi sschien wel 23%                                                         

Nee, waarschij nlij k 

niet  

16%                                                         

Nee, absoluut  niet  5%                                                         

Geen me ning 6%                                                         

 

51%  van de respondenten geeft  aan dat  zij  de volgende keer zouden terugkom en, als de 

parkeerkosten volledig of gedeelt elij k worden vergoed. 

 

Bezoekt u vaker een parkeerlocatie, als u volledige of gedeeltelijke tegemoetkoming krijgt 

van de parkeerkosten? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

waardekaart 

Man Vrouw 

Ja, hoogstwaarschijnlijk wel 42,6%  65,7%  

Ja, misschien wel 25,3%  18,2%  

Nee, waarschijnlijk niet 18,9%  9,5%  

Nee, absoluut niet 6,8%  2,2%  

Geen mening 6,4%  4,4%  

Tota al 64,5%  35,5%  100%  



Parkeer- en autokosten 

Denkt u dat de parkeertarieven de komende vijf jaar zullen blijven 

stijgen? 

Ja 92%                                                         

Nee 5%                                                         

Geen me ning 3%                                                         

 

92%  van de respondenten denkt  dat  de parkeerkosten de kom ende j aren zullen blij ven st ij gen. 

 

Denkt u dat de parkeertarieven de komende vijf jaar zullen blijven stijgen? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

ja/nee p-tarief 

Man Vrouw 

Ja 90,8%  94,9%  

Nee 6,4%  1,5%  

Geen mening 2,8%  3,6%  

 

Tota al 64,5%  35,5%  100%  

 

 

Denkt u dat u door het invoeren van rekeningrijden minder snel uw auto 

zal gebruiken voor het doen van de niet-dagelijkse boodschappen 

(winkelen/funshoppen)? 

Ja 27%                                                         

Nee 63%                                                         

Geen me ning 9%                                                         

 

63%  van de respondenten geeft  aan dat  rekeningr ij den geen inv loed zal hebben op het  gebruik van 

de aut o bij  het  w inkelen. 

 

 

 

 



Denkt u, dat u door het invoeren van rekening rijden minder snel uw auto zal nemen voor 

het doen van de niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

rekening rijden 

Man Vrouw 

Ja 25,2%  31,4%  

Nee 67,5%  56,2%  

Geen mening 7,3%  12,4%  

 

Tota al 64,2%  35,8%  100%  

 

In een gemeente wordt tolheffing ingevoerd. Heeft dit invloed op uw 

gebruik van de auto bij het doen van de niet-dagelijkse boodschappen 

(winkelen/funshoppen)? 

Ja 54%                                                         

Nee 40%                                                         

Geen me ning 6%                                                         

 

54%  geeft  aan dat  t olheff ing wel invloed zal hebben op het  gebruik van de auto bij  het  winkelen. 

 

 

In een gemeente wordt tolheffing ingevoerd. Heeft dit invloed op uw gebruik van de auto 

bij het doen van de niet-dagelijkse boodschappen (winkelen/funshoppen)? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Tol 

Man Vrouw 

Ja 54,9%  51,8%  

Nee 40,6%  38,7%  

Geen mening 4,5%  9,5%  

 

Tota al 64%  36%  100%  

 



Op welke wijze betaalt u het liefste voor parkeren? 

Vooraf ( st raat )  11%                                                         

Achteraf 

(parkeergarage)  

89%                                                         

 

89%  van de respondenten prefereert  acht eraf betalen. 



Stellingen 

Stelling 1 

Hoogte parkeertar ief 35%                                                         

Com pleetheid 

winkelaanbod 

65%                                                         

 

Com pleetheid van het  winkelaanbod blij kt  belangr ij ker dan de hoogt e van het  parkeertar ief . 

 

Geslacht 

stelling 1 

Vrouw Man 

Hoogte 

parkeertarief 

41, 3%  31,6%  

Compleetheid 

winkelaanbod 

58,7%  68,4%  

 

Tota al 36,3%  63,7%  100%  

 

Stelling 2 

Prij sniveau winkels 56%                                                         

Hoogte parkeertar ief 44%                                                         

 

Het  pr ij sniveau van de winkels is belangr ij ker dan de hoogte van het  parkeert ar ief . 

 

Geslacht 

stelling 2 

Man Vrouw 

Prijsniveau winkels 59,7%  48,9%  

Hoogte parkeertarief 40,3%  51,1%  

 

Tota al 63,5%  36,5%  100%  

 



Stelling 3 

Bereikbaarheid 71%                                                         

Aantal parkeerplaatsen 29%                                                         

 

Bereikbaarheid is voor de respondenten belangr ij ker  dan het  aantal beschikbare parkeerplaatsen. 

 

Geslacht 

stelling 3 

Man Vrouw 

Bereikbaarheid 72%  68,7%  

Aantal 

parkeerplaatsen 

28%  31,3%  

 

Tota al 63,4%  36,6%  100%  

 

Stelling 4 

Com pleetheid 

winkelaanbod 

91%                                                         

sfeer  en uit st raling van 

de parkeervoorziening 

9%                                                         

 

Com pleetheid winkelaanbod is belangr ij ker dan sfeer /  uit st raling van de parkeervoorziening. 

 

 

Geslacht 

stelling 4 

Man Vrouw 

Compleetheid winkelaanbod 90,9%  91,7%  

sfeer en uitstraling van de 

parkeervoorziening 

9,1%  8,3%  

 

Tota al 63,5%  36,5%  100 %  

 

 

 



Stelling 5 

Liever kort ing op 

aankoop 

70%                                                         

Liever kort ing op 

parkeren 

30%                                                         

 

Kort ing op aankoop wordt  hoger gewaardeerd dan kort ing op parkeren. 

 

Geslacht 

Stelling 5 

Man Vrouw 

Liever korting op aankoop 77,8%  57,5%  

Liever korting op parkeren 22,2%  42,5%  

 

Tota al 63%  37%  100%  

 

Stelling 6 

Eindbestemm ing 87%                                                         

Uit st raling 

parkeer locat ie 

13%                                                         

 

De eindbestemm ing is bij  de keuze voor een parkeerplek belangr ij ker voor de respondenten dan de 

uit st raling van de parkeer locat ie. 

 

Geslacht 

Stelling 6 

Man Vrouw 

Eindbestemming 86,1%  87,5%  

Uitstraling parkeerlocatie 13,9%  12,5%  

 

Tota al 63,5%  36,5%  100%  

 

 

 



Stelling 7 

I k laat  mi j n 

parkeer locat ie 

afhangen van de 

uit st raling van een 

parkeergarage. 

8%                                                         

I k laat  mi j n 

parkeer locat ie 

afhangen van m ijn 

eindbestemmi ng. 

92%                                                         

 

Het  overgrote me rendeel van de respondenten (92% )  laat  de keuze voor een parkeer locat ie 

afhangen van de eindbestem mi ng. 

 

Geslacht 

stelling 7 

Vrouw Man 

Ik laat mijn parkeerlocatie afhangen 

van de uitstraling van een 

parkeergarage. 

7, 9%  8,6%  

Ik laat mijn parkeerlocatie afhangen 

van mijn eindbestemming. 

92,1%  91,4%  

 

Tota al 36,6%  63, 4%  100%  

 

 

Stelling 8 

I k ben bereid 500 

me ter ext ra te lopen, 

als ik iet s op mi j n 

parkeerkosten kan 

besparen. 

51%                                                         

I k parkeer liever zo 

dicht  m ogelij k  bij  mi j n 

eindbestemmi ng. 

49%                                                         

 



 

 

Geslacht 

stelling 8 

Man Vrouw 

Ik ben bereid 500 meter extra te lopen, 

als ik iets op mijn parkeerkosten kan 

besparen. 

48,4%  56,3%  

Ik parkeer liever zo dicht mogelijk bij 

mijn eindbestemming. 

51,6%  43,7%  

 

Tota al 63,3%  36,7%  100%  

 

Stelling 9 

Als ik een keer een 

goede parkeerplek 

weet , parkeer ik  daar 

de volgende keer het  

liefst  weer . 

95%                                                         

I k laat  me  elke keer 

weer  leiden door het  

Parkeer Verwij s 

Systeem . 

5%                                                         

 

Een goede parkeerplek ver leidt  de aut om obilist  t ot  herhaalgedrag:  hij  of zij  zal vaker  op deze plek 

gaan staan. 

 

Geslacht 

stelling 9 

Man Vrouw 

Als ik een keer een goede 

parkeerplek weet, parkeer ik daar 

de volgende keer het liefst weer. 

94%  96,9%  



Ik laat me elke keer weer leiden 

door het Parkeer Verwijs Systeem. 

6%  3,1%  

 

Tota al 63,1%  36,9%  100 %  

 

Stelling 10 

I k kies die parkeerplek 

die me  het  mi nste 

kost . 

53%                                                         

I k parkeer , dichtbij  en 

wat  het  kost  weet  ik  

eigenlij k niet . 

47%                                                         

 

 

Geslacht 

stelling 10 

Man Vrouw 

Ik kies die parkeerplek die me 

het minste kost. 

52,8%  53,6%  

Ik parkeer, dichtbij en wat het 

kost weet ik eigenlijk niet. 

47,2%  46,4%  

 

Tota al 63,6%  36,4%  100%  

 

 



Stelling 11 

I k verwacht  van een 

parkeergarage 

eigenlij k m eer dan 

alleen een 

parkeerplaat s. 

18%                                                         

I k verwacht  van een 

parkeergarage alleen, 

dat  ik kan parkeren en 

ma kkelij k  kan in-  en 

uit r ij den. 

82%                                                         

 

Parkeergem ak is voor de respondenten belangr ij ker dan aanvullende dienstver lening in de 

parkeergarage. 

 

Geslacht 

Stelling 11 

Vrouw Man 

Ik verwacht van een 

parkeergarage eigenlijk meer dan 

alleen een parkeerplaats. 

18,5%  17,7%  

Ik verwacht van een 

parkeergarage alleen, dat ik kan 

parkeren en makkelijk kan in- en 

uitrijden. 

81,5%  82,3%  

 

 

Tota al 36,6%  63,4%  100%  

 

 



Beleving 

Vindt u het eng om in een parkeergarage te parkeren? 

Ja 14%                                                         

Nee 86%                                                         

 

86%  van de respondenten vindt  het  niet eng om in een parkeergarage te parkeren. 

 

Vindt u het eng om in een parkeergarage te parkeren? 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

Eng 

Man Vrouw 

Ja 19  30  

Nee 206  98  

 

 

Tota al 63,7%  36,3%  100%  

 

Stelling 1: Ik parkeer liever in een parkeergarage die bemand is 

Eens 77%                                                         

Oneens 23%                                                         

 

77%  van de respondenten parkeert  het  liefste in een bem ande parkeergarage. 

 

Ik parkeer liever in een parkeergarage die bemand is. 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

StellingEinde 1 

Man Vrouw 

Eens 74,6%  82%  

Oneens 25,4%  18%  

 

Tota al 63,6%  36,4%  100%  

 



Stelling 2: Cameratoezicht in een parkeergarage verhoogt mijn 

veiligheidsgevoel. 

Eens 87%                                                         

Oneens 13%                                                         

87%  van de respondenten vindt  dat  came ratoezicht  het  veiligheidsgevoel verhoogt . 

 

Camera toezicht in een parkeergarage verhoogt mijn veiligheidsgevoel. 

Wat is uw geslacht? 

Geslacht 

StellingEinde 2 

Man Vrouw 

Eens 86 %  89%  

Oneens 14%  11%  

 

Tota al 63,3%  36,7%  100%  

 


